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Las webs mobile friendly
ganan terreno en Google

Igo ha cambiado en Google y no es nada
A desdefiable. Desde el pasado 21 de abril,

todas las web que no tienen version mé-
vil estan asistiendo a un empeoramiento de su
posicionamiento organico en los resultados de
biisqueda en smartphones y tablets. Esto se debe
a la actualizacion del algoritmo, que persigue la
mejora en la experiencia de navegacion del usua-
rio, bajo lo que el buscador ha denominado como
mobile-friendly.

Google avis6 con dos meses de antelacion NA
desde entonces, el fendmeno conocido como mo-
bilegeddon ha favorecido que aumente un 4,7%
el nimero de sites adaptados a dispositivos mé-
viles, segtin datos que proporciona Google en su
blog. Al margen de esto, es muy pronto para co-
nocer cudles han sido las primeras consecuencias.
Google anuncié que empezarian a notarse cambios
a partir de una semana, y a fecha de redaccion de
este articulo atin no se ha cumplido. Aiin sin datos,
prevemos que lo que los préoximos meses seran cla-
ve para hacernos una idea de su dimension real.

En Kanlli creemos que las empresas tienen un
reto a corto plazo si no quieren ver cémo van des-
apareciendo de las posiciones de Google que tanto
esfuerzo les ha costado ganar. Pero el buscador es
tajante en cuanto a los objetivos que persigue con
este cambio: que sea mas facil para los usuarios
conseguir resultados relevantes, de alta calidad y
optimizados para sus dispositivos.

Poco puede hacerse ya para que aquellas webs
que no estan ain adaptadas no sufran algtn tipo
de descenso en las posiciones de Google, pero
cada segundo que pasa puede hacer que la cosa
empeore. De manera que quienes atin no tengan
su web adaptada a movil, es importante que to-
men la determinacién de llevar a cabo este pro-
ceso. A pesar de que lo que recomienda Google
en términos generales es un disefio responsive
por una cuestiéon puramente practica, a efectos

reales no es necesario. La adaptacién a mobile
friendly puede hacerse de distintas maneras, ya
sea a través de dynamic serving o con la creacién
de una URL diferente. Sin duda, y a pesar de que
puede valernos en un principio, lo menos reco-
mendable parece ser poner parches, por ser la
opci6én que mayores riesgos supone.

En la otra cara de la moneda se encuentran
aquellas webs adaptadas a movil, que poco a poco
han ido ganando puestos en los resultados de biis-
queda, y que, con el mobilegeddon, saldran atin
mas beneficiadas cuando se posicionen por enci-
ma de aquellas que no lo estén. No seria raro, en
este sentido, que una empresa familiar que ha he-
cho bien sus deberes llegara a superar a empresas
mayores que olvidaron la importancia de estar en
mévil, para mévil.

Pero sila adaptacién a mévil es importante para
la web de cualquier empresa, mas lo es atn en el
caso de los e-commerce, cuyas ventas dependen
exclusivamente de que los consumidores lleguen
hasta suweb. Bien es cierto que la adaptacién a mo-
vil ya era importante para estos sites si deseaban
participar del pastel del m-commerce, pero ahora
la cosa empeora y mucho para ellos. Sin web adap-
tada, no solo los usuarios no podran comprar fa-
cilmente, sino que, ademas, dejaran de llegar hasta
su tienda.

Pero si la adaptacion

a movil es importante
para la web de cualquier
empresa, mas lo es atin en
el caso de los e-commerce

67

Los resultados del dltimo estudio sobre
perspectivas de e-commerce para 2015, que ela-
boramos en la agencia de marketing Kanlli en
colaboracion con la revista D/A Retail, arrojaban
datos sorprendentes: el 39% de los e-commerce
encuestados no disponia de web mavil a finales
de 2014. De ellos, el 87% dijo que tenia previsto
desarrollarla, mientras que el 13% aseguré que no
pensaba adaptarla. Si ya lo tenian mal entonces, a
dia de hoy tienen firmada su sentencia de muer-
te. Un reciente estudio arroja el siguiente dato: el
28% de las ventas e-commerce de Espafa ya se
realizan a través del movil. Casi un tercio. Y la
tendencia es al alza.

El mundo de la tecnologia avanza muy deprisa
¥y vivimos un nuevo cambio de tendencia. No sélo
cada vez son mas los usuarios que utilizan el mévil
para navegar por Internet en detrimento del PC,
sino que esta propension se observa cada vez mas
en comercio electrénico: el e-commerce esta deri-
vando en m-commerce. En cuanto tu pagina des-
aparezca de los resultados de buisqueda de mévil,
quedaras malherido. Reposicionarte te va a costar
mucho esfuerzo y dinero, de manera que conviene
que hagas los deberes y evites que te sobrepasen
aquellos competidores por los que creias que no
tenias que preocuparte. Si necesitas ayuda, en
Kanlli estaremos encantados de brindartela. m
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